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Jestesmy takimi samymi pasjonatami farmacji jak Wy.
Cenimy dtugofalowe partnerstwa i mozemy wspierac
Was we wszystkich obszarach marketingu
farmaceutycznego.

Creative Partner

Strategia, Komunikacja kreatywna, Kampanie
cyfrowe zorientowane na pacjenta,
Consulting

Digital Partner

CLM, Approved Email, Engage Meetings,
Engage tor Portals, KamFanle Multichannel,
Consulting Omnichanne

Content Partner

Kreacja kontentu, tworzenie tresci, strategia
Kontentowa, zarzgdzanie tresciami, raportowanie
dziatan niepozgdanych, szkolenia i rozwoj
Kompetencji

Innovation Partner

Zarzgdzanie innowacjami, XR Engagement
(AR/VR/MR), Platforma INCH360° VR

Implementacja rozwigzan Agentic Al

Service Partner

MyInsights, Development, Wdrozenia,
Intebglracje, Aplikacje Dedykowane i Aplikacje
Mobilne
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Poznaj nasz Zespot

MICHAL JARMULA

Partner, Project Delivery / Pharma & Digital
Solutions Expert

Delivery Manager z ponad 15 latami
doswiadczenia w realizacji ztozonych
projektoéw cyfrowych dla globalnych
marek. Prowadzi projekty
multichannel marketingu
farmaceutycznego z najwiekszymi
firmami farmaceutycznymi na wielu
rynkach.

VIRA HRYBOVOD

Medical Team Lead / Senior Medical
Copywriter

Lekarka z duzym doswiadczeniem
zaréwno po stronie firmy
farmaceutycznej, jak i agencji.
Kieruje zespotem 20+ medycznych
copywriterow, dostarczajgc
wysokiej jakosci, zgodne z
regulacjami tresci medyczne.,

MARIIA POLIAKOVA ELIZABETH VNUKOVA
Partner, Business Development / Strategist Chief Creative Officer / Head of Design
Department

Kierowani wiedzg, o
. o o Liderka Zespotu Kreatywnego z
ZJ Ed noczeni pa SJ a Sggizcri]iLO-leenim doévx%adczgeniem W

i brandingu. Ekspertka w zakresie

20+ lat doswiadczenia w marketingu life
sciences i projektowaniu szeroko
rozumianej komunikacji. Ekspertka w
zakresie strategii, omni- i opti-channel
engagement’u, XR, innowacji cyfrowych visual storytellingu, zarzagdzania
| tresci edukacyjnych. Wyrozniona w | | zespotem oraz innowacyjnego
Forbes NEXT 250. contentu dla marketingu
farmaceutycznego i nie tylko.

MARCIN KULAKOWSKI

Partner, Technology & Project Delivery

Certyfikowany ekspert Salesforce i
Veeva CRM z ponad 10 latami
doswiadczenia w farmacji. Prowadzi
ztozone projekty transformac;i
cyfrowej, tgczac strategie
technologiczng z doskonatoscia
operacyjna.

Veeva
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r | )~ ’ r Nasze ostatnie realizacje:
, : 3 projekty, ktore wywarty efekt
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IMMUNOTERAPIA — SZKOLENIE VR
DOTYCZACE DZIALAN NIEPOZADANYCH

function. For teleporting tilt the joystick
forward, use the teleport label to choose
a convenient place to move fo, and
release the joystick.

Stethoscope

Veevad
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WYZWANIE

Az do 10% onkologdéw przerywa leczenie pembrolizumabem z
powodu dziatan niepozgdanych - nawet wtedy, gdy kontynuacja jest
klinicznie uzasadniona. Wynika to z niewielkiej ekspozycji w
praktyce, ograniczonych mozliwosci szkoleniowych oraz braku
pewnosci, zwtaszcza wsrod lekarzy rozpoczynajgcych stosowanie
leku. Konsekwencje? Utracone mozliwosci leczenia i suboptymalne
wyniki terapii.

ROZWIAZANIE

Uruchomilismy MSD VR Training Lab - innowacyjne rozwigzanie
wykorzystujgce technologie wirtualnej rzeczywistosci (VR), ktore
zapewnia lekarzom petne zanurzenie w symulacji opieki nad
wirtualnymi pacjentami, opartymi na praktykach Key Opinion
Leaderdow.

Laboratorium VR zamyka luke w doswiadczeniu i pomaga lekarzom:
» Stosowac pembrolizumab z wiekszg pewnoscia

* Poszerza¢ wiedze i doswiadczenie obecnych lekarzy.

* Wzmacnia¢ pewnos¢ siebie wsrod nowych lekarzy przy wczesnym
przepisywaniu terapii immunologicznych.

» Budowac kompetencje w zarzgdzaniu pacjentem dzieki wczesnej
identyfikacji objawow i skutecznym strategiom komunikacyjnym.



NOWY RODZAJ SZKOLENIA DLA
NOWEGO RODZAJU TERAPII

EFEKTY

W ciggu pierwszych 6 tygodni Sredni czas sesji
wyniost 29 minut, co daje wzrost 0 312% w
porownaniu z tradycyjnym e-detailingiem.

Wstepne dane pokazujg znacznie wyzsze
zaangazowanie i praktyczng wartosc
edukacyjna.

W 2025 roku MSD VR Training Lab zostato
zatwierdzone jako aplikacja medyczna, po
przejsciu wszystkich procedur walidacyjnych i
zgodnosci.

Dtugoterminowy wptyw kliniczny zostanie
oceniony 12 miesiecy po petnym wdrozeniu.

CZAS URUCHOMIENIA <60 SEK.

Veevad
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WYZWANIE BUDOWANIE NAJBARDZIEJ ZAAWANSOWANEGO

F K jwieksza fi f Ukrainie - d 500
KU w 14 obszarach terapeutycznych | eksport do 60+ krajou. EKOSYSTEMU OPTI-CHANNEL DLA RYNKU
Pomimo skali, komunikacja cyfrowa byta rozproszona, tresci FARMACEUTYCZNEGO W UKRAINIE

promocyjne funkcjonowaty w silosach, a zasieqg lekarzy byt

nieefektywny.

ROZWIAZ,AN I E . ; Dlakoge HYPE to Twcfj'a szansa,by Zapraszamy na kurs ,'Dok'torrOnIine".
Stworzyli$my MedHubFarmak - zamkniety portal medyczny, ktéry stat e S e T
Sj Q Stl’ate g iCZ nym ce ntru m arc h |te ktu r.y O pt i-C h anne | d I a fl rmy Farmacenri smiertelnosci z powodu chorob... s i komunikatorach w dochodow3...

Farmak. To nie tylko biblioteka tresci, ale takze potgczenie
komunikacji, edukacji, automatyzacji i wsparcia zespotow
sprzedazowych w jednym inteligentnym systemie.

* Modularny CMS do szybkiego i skalowalnego tworzenia stron.

* Rozbudowany Learning & Management System (LMS) z kursami,
testami, egzaminami i certyfikacja.

* Petne narzedzia do organizacji wydarzen online i offline.
* 20+ prekonfigurowanych zautomatyzowanych sciezek komunikaciji.

* Silnik rekomendacji tresci oparty na Al, skutkujgcy wzrostem
konwersji e-mail 0 12%.

* Inteligentna personalizacja dla Przedstawicieli Medycznych -

od preferowanych godzin pracy po spersonalizowane zyczenia

urodzinowe. Celem jest wyjscie poza omnichannel i
* Dashboard Przedstawiciela z wglagdem w aktywno$¢ lekarzy w stworzenie ekosystemu opti-channel nowe;
czasie rzeczywistym. generacji - madrzejszego, bardziej

spersonalizowanego i zaprojektowanego

* Zintegrowane systemy szkoleniowe i onboardingowe. specjalnie dla lekarzy.

salesforoe
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EFEKTY

« 25,000+ zarejestrowanych lekarzy.
* 16 000 aktywnych uzytkownikdw miesiecznie (wrzesien
2025).
- 17 500 lekarzy zaangazowanych przynajmniej raz w ciggu Mojaneenarejestac ="
ostatnich 3 miesigcy. iy V] i W]
* 1 000+ opublikowanych tresci. Ce o ) n
Twoje miejsce w rankingu firmy Aktywnosc moich lekarzy Ao,
* Najczesciej odwiedzany zamkniety portal medyczny ottty
stworzony przez firme farmaceutyczng w Ukrainie. &b 225041
. Ttk T ertabY Waryscy twoi lekarze Farajestrowani Ly tkownicy portalu

Cotygodniowe kampanie w 14 specjalizacjach, z
wynikami:

o §redni open rate: 45%,

° CTR 8-16% w zaleznosci od specjalizacji.

&1 isox &1 &0

Lekarze, ktdrzy korzystali Lekarze zarejestrowani Lekarze potgczeni z Tobg
z portalu wwybramym przez Ciebie w wybramm arriree TR

Statystyki wiadomosci

=20

Wiecej na ten temat

Wiadomosci ws&
pmm Mnia W wyDranyr

Studia instrumentalne

« Zapamietywalnos¢ przekazow produktowych wzrosta

EKG: rytm zatokowy, miarowy, tetno 80 uderzen/min, EVS - pozycja pozioma, PO - 168 :*‘:rr pacias o
ekon Ty
ms, QRS - 88 ms, AT - 400 ms. Odmiana prawidtowego EKG.

0 50-300%, w zaleznosci od marki.

Q. Szukajwedbug
* Codziennie uzywany przez 250+ przedstawicieli
Jaka jest wedtug Ciebie prawdopodobna diagnoza pacjenta? Catkomwity SETH
medycznych. il
Zdor-test Tetyana-test Petrovna-testfvfiv » 17ipea
° ° ° ° ° o o Choroba wiencowa: stabilna dfawica piersiowa. klasa czynnosciowa 2. (Farmaceuta) Kierownik aptek
o UrUChom Iono Intel Igentne JeZIOrO danYCh, reJ estrUJ q Ce Kardioskleroza pozawatowa. Nadcisnienie tetnicze stopnia 3, SSR 4 & Inchilevtestadsmgmail.com
k , d k . | k . | k . I 1 o o (bardze wysokie). Przerost lewe] komory. Przewlekta niewydolnosé serca SR %% IR OELOR
stopnia 2, klasa czynnosciowa 2. Migotanie przedsionkow.
azdg akcje | Interakcje lekarzy, umozliwiajgce - P Piyaveka Olga e - esumme
. . . : . owigzane tagi
Za awa n S Owa n e ta rg etowa n I e ! p re dkaJ Q I p e rS O n a I I Za CJ Q Kardiomiopatia rozstrzeniowa. Przewlekta niewydolnosc serca w stadium Lelarz  Terapla  [Maqnostyka
: O 3. Kasaczynnosciowa 3. Nadcisnienie tetnicze w stadium 2, SSR 3 Leczenie
n a d u Z q S ka I Q . [wysokie). Zatorowosé prucna. Napadowa dusznosé nocna. Tachykardia.
b 4% Test-sumina Alina-test Test » 17ipca
(]

Koszty komunikacji zdalnej obnizone niemal trzykrotnie
dzieki budowie wewnetrznej bazy HCP.

A to dopiero poczatek.

5-letni pipeline rozwoju, ktory wyznacza kolejnq ewolucje

opti-channel w ochronie zdrowia ju e

NAA/YES [NCH
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Choroba nadcisnieniowa w stadium Il stadium 2, SSR 3 (wysokie).

) Madcisnieniowe serce. Hiperlipidemia mieszana. Przewlekta cheroba
nerek w stadium 2. Nefropatia nadcisnieniowa. Niewydolnosc sercaw
stadium 1.

76%

Reumatyczne zwezenie zastawki mitralne]. Przewlekta niewydolnosc
sercaw stadium 1, klasa czynnosciowa 2. Madcisnienie tgtnicze w stadium
1, S5R 2 (umiarkowane). Uporczywe migotanie przedsionkow. Dysfunkeja
lewej komory. Subkompensacja krazenia.

10%




KATALOG PRODUKTOW

Katalog wybranych produktéw WeBiologics
i produktéw konkurencyjnych

Wybierz produkt:

INHLIZIYO  NeuroZen (™ \PULNOCARE!  Copatoguand
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Wyszukaj: » Wpisz nazwe produktu

Nigdy nie bylo to tak proste i wygodne. Wystarcz
wybrac produkt, wskazac konkurencje do

porownania, zaznaczyc cechy i klikngc ,,zatwierdz".

Gotowe. Wynik to przejrzyste zestawienie side-
side.

ZEN 2 salesforce

PARTNER

Katalog wybranych produktéw WeBiologics
i produktéw konkurencyjnych

Wybierz produkt:

Posta¢
farmaceutyczna
Wskazania

Produkt Produkt Produkt do stosowania

INHLI ZIYO konkurencji A konkurencji B konkurencji C
160mg 3x10tab

Briefy
marketingowe

Private & Confidential

Wybierz cechy:

@ Odstuchaj

% Postaé Wskazania ' Dawkowanie T R—
i farmaceutyczna o stosowania sposéb podania TzeciieKazana.
gt T Specjalne
pecjalne nterakcje z innymi ; ] i 5o ee
strzezenia i $rodki produktami leczniczymi V f:fﬁﬁé::'f::ama :;:E;“ ngowe ostrzezenia
¢ ostroznosci i inne rodzaje interakcji i, vl i Srodki
ostroznosci

ZATWIER™Z o

Katalog wybranych produktéw WeBiologics
i produktéw konkurencyjnych

Inhliziyo 1

Tabletka powlekana

Biate, podtuzne tabletki powlekane z napisem ,160" z jednej strony.

Inhliziyo 160 jest wskazany do stosowania jako dodatek do diety oraz innych
terapii niefarmakologicznych w nastepujacych przypadkach:

® leczenie niewydolnos$ci serca

® wspomaganie leczenia choroby wiericowej

e terapia uzupetniajgca po zawale serca

o profilaktyka choréb sercowo-naczyniowych u pacjentéw wysokiego ryzyka

ROZWIN v

STRATEGIA
Budowa rynku ,substancji czynnej X" poprzez:

® Budowa rynku substancji czynnej X poprzez rekomendacje prowadzenia
petnej diagnostyki zaburzen sercowych, szczegélnie prowadzenie terapii w
oparciu o parametry nie XY oraz Z.

® Pokazanie dtugoterminowych korzysci w redukgji ryzyka X oraz

ROZWIN v

Wtérne przyczyny choréb serca

Wtdrne przyczyny choréb serca, takie jak niekontrolowana cukrzyca typu 2,
niedoczynnos¢ tarczycy, zespot nerczycowy, dysproteinemia, choroby
watroby z zastojem zéfci, leczenie farmakologiczne oraz alkoholizm, powinny
by¢ odpowiednio leczone przed rozpoczeciem terapii danym produktem
leczniczym.

U pacjentek z chorobami serca, przyjmujgcych estrogeny lub $rodki
antykoncepcyjne zawierajgce estrogeny, nalezy sprawdzié, czy choroba serca
jest pierwotna, czy wtérna (mozliwe pogorszenie stanu zdrowia
spowodowane estrogenami podawanymi doustnie).

Czynnos¢ watroby
Jak w przypadku innych srodkéw stosowanych w leczeniu choréb serca,
mozliwe jest zwigkszenie aktywnosci aminotransferaz u niektérych

Produkt konkurencji A

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin consectetur
nisi id sapien aliquet, et mollis velit hendrerit. Curabitur finibus elementum

ROZWIN v

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin consectetur
nisi id sapien aliquet, et mollis velit hendrerit. Curabitur finibus elementum
tortor, ut pulvinar erat aliquet et. Vivamus sit amet neque in orci pharetra
volutpat vitae vitae nibh. Vestibulum euismod metus a sem auctor pharetra.
Morbi et libero bibendum nunc eleifend faucibus eu eget dolor. Cras ut ligula
sit amet est tincidunt blandit sit amet et magna. Etiam volutpat erat
molestie, ultrices velit id, scelerisque lacus. Fusce et odio sagittis, iaculis
odio et, blandit nibh.

Pellentesque fermentum et orci at porta. Sed aliquet libero vel elit egestas,

ROZWIN v

Lorem ipsum dolor sit amet

Consectetur adipiscing elit. Proin consectetur nisi id sapien aliquet, et mollis
velit hendrerit. Curabitur finibus elementum tortor, ut pulvinar erat aliquet et.
Vivamus sit amet neque in orci pharetra volutpat vitae vitae nibh. Vestibulum
euismod metus a sem auctor pharetra. Morbi et libero bibendum nunc
eleifend faucibus eu eget dolor. Cras ut ligula sit amet est tincidunt blandit
sit amet et magna. Etiam volutpat erat molestie, ultrices velit id, scelerisque
lacus. Fusce et odio sagittis, iaculis odio et, blandit nibh.

Pellentesque fermentum et orci at porta. Sed aliquet libero vel elit egestas,
eu rutrum nibh condimentum. Cras enim libero, lobortis id tincidunt ac,
ornare vel elit. In at erat turpis. Donec dictum eget leo dictum molestie.

Nulla mattis tortor et dolor euismod, ut pharetra est rhoncus
Praesent ut augue bibendum elit feugiat dignissim. Sed eget nulla pharetra,




WYZWANIE

Key Account Managerowie czesto muszg szybko poréwnywac wiele
produktow witasnych i konkurencyjnych. Reczne przekopywanie sie
przez ChPL i publiczne rejestry zajmuje duzo czasu, prowadzi do
niespojnosci i zwieksza ryzyko korzystania z nieaktualnych
informacji podczas spotkan z lekarzami.

ROZWIAZANIE
Cyfrowy Katalog Produktéw - interaktywne narzedzie, ktére
umozliwia KAM-om:

* Poréwnywanie ChPL wybranych produktow wiasnych i
konkurencyjnych.

* Korzystanie z oficjalnych zrodet (rejestry lekow, listy refundacyjne).

* Dostep wylacznie do aktualnych danych, eliminujgc reczne
zbieranie informaciji.

Kilka kliknie¢ wystarczy, by wybrac produkty, okresli¢ kluczowe
cechy i wygenerowac przejrzyste porownanie. Narzedzie jest
intuicyjne, gotowe do prezentacji - zawsze aktualne i niezawodne.

Interaktywne briefy - szybkie, audiowizualne aktualizacje od zespotu
marketingu, podkreslajgce zmiany w pozycjonowaniu produktu,
strategii konkurencji czy cenach. Dzieki nim KAM-owie sg zawsze na
biezgco, mogg dostosowac przekaz w czasie rzeczywistym i mowic z
pewnoscig - nawet w dynamicznych sytuacjach. Narzedzie
gwarantuje bezproblemowg integracje z codzienng pracg KAM-6w.

EFEKT

Katalog Produktow pomaga zespotom dziata¢ madrzej, reagowac
szybciej i budowac zaufanie dzieki komunikacji opartej na
rzetelnych danych. Stat sie kluczowym narzedziem w rozmowach

strategicznych, oszczedza czas i wzmachia pe iebie.
Veeva
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INTELIGENTNIEJSZE
POROWNANIA, SZYBSZE
DECYZJE

Product Catalog
Inhliziyo NeuroZen Cardiovitalis
Pulmocare Hepatoguard Gastroease
Renovalife ImmunoBoost DermalSilk
Osteoflex OptiVision Thyro Guard
Gluco Balance AllerFree PainRelieve

Q. Search products...
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TARGETOWANA KAMPANIA OMNICHANNEL vt

Zespot Huntera to rzadka, postepujgca choroba, ktora czesto jest
DOTYCZACA ZESPOLU HUNTERA diagnozowana zbyt p6zno. W Ukrainie srednia liczba diagnoz nie

przekraczata dwodch pacjentow rocznie. Choroba objawia sie
niespecyficznymi, wielonarzgdowymi symptomami, a wiekszos¢
dziatan komunikacyjnych byta kierowana do mocno obcigzonych
specjalistow, takich jak pediatrzy czy genetycy. Tymczasem
laryngolodzy, ktorzy czesto jako pierwsi dostrzegajg wczesne objawy,
byli rzadko odwiedzani i angazowani.

ROZWIAZANIE

Ukierunkowana kampania omnichannel skoncentrowana na
specjalizacjach rzadko angazowanych, ale o duzym znaczeniu -
otolaryngologach (ENT) i kardio-reumatologach.

* Nowa strategia targetowania z dedykowanymi wizytami F2F do
nietypowych specjalizacji.

¥ * Urozmaicone e-Detailingi z algorytmami interaktywnymi
wspierajgcymi diagnostyke réznicowa.

Obejrzyj film wprowadzajacy * Strona edukacyjna o chorobie, koncentrujgca sie na objawach i
Sciezce kierowania pacjentow.

* Dedykowana kampania e-mailowa segmentowana wedtug
specjalizacji i zachowan.

* Wysokiej jakosci film wizerunkowy wykorzystywany w kanatach
cyfrowych i na wydarzeniach wewnetrznych w celu budowania
emocjonalnego potgczenia i zapamietywalnosci.

Veevad
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https://youtu.be/HxZZk4iFEXw

TARGETOWANA KAMPANIA OMNICHANNEL
DOTYCZACA ZESPOLU HUNTERA

+15 URATOWANYCH ZYC EFEKTY
\ * 7 nowych pacjentow zdiagnozowanych w trakcie pierwszego
T r— | o S cyklu kampanii.
MexaHiBM PO3BUTRY * 15 potwierdzonych przypadkéw w pierwszym roku - duzy wzrost
| NporpecyBaHHA - wzgledem historycznej Srednie,;.

CHOPOMY XaHTepa | . * Poszerzenie zaangazowania lekarzy poza gtowne

il | specjalizacje.
Ry, & Dediuur ' ™ - : i se7ai i < Ci
9 depuenty |8 o * Przedstawiciele raportowali lepszy dostep i wyzszej jakosci
B0 NP 20 | ilypOHAT- e . .

SCL G | rozmowy z laryngologami.

P SONUS PACT

Wil i Film wizerunkowy zostat wyprodukowany w miniaturowej makiecie
“ »+Shoebox set”, wiernie imitujgcej studio filmowe - kreatywne
rozwigzanie udowadniajgce, ze skuteczny storytelling nie

wymaga ogromnych budzetow.

Yeeva
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KAMPANIA USWIADAMIAJACA O
ZABURZENIU PRACY ZMIANOWE]

WYZWANIE e
Zaburzenie pracy zmianowej (Shift Work Disorder, SWD) dotyka — Do you have shiftworks?

10-40% osbb pracujgcych w systemie zmianowym, ale rzadko jest ) s your working dey atypical \
diagnozowane. Wiekszosc pacjentdw zaktada, ze ich problemy ze

snem, zmeczenie czy wahania nastroju to po prostu ,,czesc pracy” ‘
| nie tgczy objawdw z chorobg. Naszym zadaniem byto o o TR e
podniesienie Swiadomosci objawow SWD, pomoc pacjentom w

identyfikacji ryzyka Shift Work Disorder (SWD)
| zachecenie do wizyty u lekarza.

~

ROZWIAZANIE

PrzeprowadziliSmy segmentacje odbiorcow wedtug zawodu i stylu
ZycCia - od kierowcow pracujgcych nocg po personel szpitalny What is shift work
| pracownikow handlu w systemie rotacyjnym. Dla kazdej grupy
zidentyfikowalismy unikalne trudnosci dnia codziennego i
stworzyliSmy kreacje social media oparte na insightach, by mowic
ich jezykiem.

disorder

W centrum znalazta sie interaktywna strona internetowa z tresciami
jasnymi, przystepnymi i medycznie poprawnymi, osadzonymi
w kreatywnej narracji. UzyliSmy surrealistycznych, onirycznych Shift Work Disorder (SWD)

Le cepinina npobnema, aka a0,

wizualizacji, aby pokazad, jak wyglgda zycie w przestrzeni __ e ift work®

pomiedzy snem a czuwaniem.

Nastepnie dalismy uzytkownikom konkretne narzedzia:
* Quiz objawow oceniajgcy ryzyko SWD.
* Narzedzie rytmu dobowego pokazujgce wptyw pracy zmianowej.

* Bezposredni link umozliwiaja gwien y u lekarza.
esforoe
: % Private & Confidential
S——— PARTNER
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KAMPANIA USWIADAMIAJACA O
ZABURZENIU PRACY ZMIANOWE]

EFEKTY

* 281 000 potencjalnych pacjentéw odwiedzito strone
docelowa.

*  23% uzytkownikéw ukonczyto quiz online.

* 2000 wizyt u lekarzy umoéwionych w zaledwie dwoch
odstonach kampanii.

* 0goélny CTR dla dwoch kampanii: 1,98%, a dla kreacji
wideo 2,6%.

Veeva

salesforoe

Private & Confidential

PARTNER

What are your weird ways of not falling asleep at work? Enough
flight of fancy! It's time to pass the quiz and find out if you have a
shift work sleep disorder. A non-standard work schedule_# can
have a significant impact on your health. Pass the quiz to find out if

you have shift work sleep disorderia 2%, ‘\'

#swd #slespatwork #thenightlikeday

Don't oversleep Don't oversleep
a sleep disorder Read more a sleep disorder
Take the test Take the test

QO% Teva Ukraine and 40 others 2 comments 1share @~

0 Like

£y Share

[J Comment

Maost relevant

Write a comment...

View more comments
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AL, KTORE PRACUJE W PROCESIE
FARMACEUTYCZNYM

Al wdrazamy tam, gdzie daje mierzalny efekt i pozostaje pod kontrola:
w procesie agencji, w CRM i w kontakcie z lekarzem. Kazde
rozwigzanie projektujemy z myslg o MLR, zgodnosci z markg i
bezpieczenstwie danych klienta.

+ 1 2 O/ konwersji e-mail dzieki silnikowi rekomendacji
0 tresci opartemu na Al (MedHubFarmak)

4 k l, z jednego Design Systemu w SlideForge:
a n a y prezentacje, mailingi, druk i film

wtasne: SlideForge (kreacja Al) i Saline
2 p | a th r my (personalizacja wizyt w Veeva CRM)

Agentic Al

tancuchy agentdéw z bramkami jakosci
prowadzg proces agencji od briefu do
gotowego materiatu. Cztowiek akceptuje,
kalibruje i poprawia.

Rozumienie dokumentow

Modele wizyjne czytajg brand booki, ChPL i
materiaty referencyjne i zamieniajg je w dane
z odnosnikiem do strony Zrédtowej.

Automatyzacja i integracje

Al wpiete w Veeva CRM, Salesforce, Vault
PromoMats i AWS; automatyzacje procesow
w n8n i Node-RED.

Generatywna kreacja

Grafiki, layouty, e-maile, druk i spoty wideo
generowane z Design Systemu marki, z
tekstem wytgcznie z zatwierdzonego briefu.

Personalizacja

Rekomendacje tresci i dobor sciezki rozmowy
pod lekarza: segment, drabina adopcji,
potencjat i zgtoszone bariery.

Zgodnosc¢ z zatozenia

Wstepna kontrola MLR, zasady marki jako
reguty sprawdzane automatycznie, wersje i
petna historia zmian.



SLIDEFORGE - AGENCJA KREATYWNA Al
DLA FARMAC(]I

WYZWANIE e A [ P . . - %% S . -
KaZdy nowy materia‘l' Zaczyna Sie Od recznego Odczytania bra nd bOOka i Skl'adania STUDIO o) @ Interaction Editor [> Quick Test Al Graphic ) > Files 4% Narratives ¢/> Code v < Prev Slide 3of 8  Results patients can see—ant  Next > {2 Journal © Compliance
slajdéw, e-maili i druku. To tygodnie pracy, ryzyko niezgodnosci z markg i kolejne rundy % Werkspace 4 A1510 Resuts patents can see — andfeel ) Re-rencersice - ~$0.02
poprawek przed MLR. Materiaty z typowych narzedzi Al sg ptaskimi obrazkami, ktérych D T Y N
o . 7 . 7 & Mailings Main Popup 1
nie da sie edytowac ani wgrac do Veeva. . e »
& Print ;
ROZWIAZANIE o e Bo Properties
£ Design Systems r:flil;e?. CS ® 5months TEXT
SlideForge to nasza platforma, ktéra prowadzi proces agencji jako tancuch agentéw Al z 2, Shared with me s 4 CHRPEERIT T o
bramkami jakosci. Z briefu i marki powstaje edytowalny materiat gotowy do eksportu. 8 Fonferce Results patients can see — and feel —
1 Trash
* Marka zrozumiana: brand book w PDF zamieniany w wersjonowany Design System: . i =
kolory, typografia, logo, komponenty i zasady, kazda wartosc ze strong zrédtowa. 9 O/ -
* Proces agencji jako bramki Al: brief, plan historii, uktad, grafika w marce, a na koncu Day 3 5 months I O T
natywny slajd poréwnany 1:1 z zatwierdzong grafika. g o R o $ aops
isible smoothing o esults lasting up to OT patients satistied wi
° WSZ k . . i cNniki A A Daﬂ S,,mfm e 94? ks dynamic lines frogm day 3. 5 months aftegfazingle session.! thgrappearance at week 4.2 S
ystko edytowalne: prawdziwy tekst, tabele, wykresy i odnosniki, ktore zespot &= = o w
marki zmienia sam w edytorze. e ——
. . | P & Hide element
* Eksport: Veeva CLM (ZIP na Key Message), IQVIA OCE, HTMLS5, PDF i PowerPoint, z o @ 0w
nawigacjq i clickstreamem. F
‘ = =y {3 Notes . q = = 0 =

No source attached - add source context

AM  Alex Morgan & (® Changes pending save 8 slides - canvas - svg background 5 Refresh preview ¢ Re-render Continue to Export >

Edytor canvas SlideForge: kazdy element slajdu pozostaje edytowalny. Przyktad na fikcyjnej marce Aurevia.

Veevad
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S I_I D E FO RG E - J E D E N D ESIG N SYSTE M , Ta sama marka i ta sama kampania w prezentacji, e-mailu, druku i filmie. Strona produktu i filmy demo:

slideforge.wavyapps.com

KAZDY KANAL

ppppp

sssssssssssss

.............

rrrrr

Design System Prezentacje Mailingi Druk
Paleta, typografia, logo i 59 zasad E-detailer gotowy do Veeva CLM, IQVIA, Kreacja w marce, kompilacja do Veeva Ulotki i roll-upy w milimetrach, preflight i
odczytanych z brand booka HTML5, PDF i PPTX Approved Email i SFMC PDF/X-4

PROCES AGENCJI JAKO LANCUCH BRAMEK Al

01 02 03 04 05
Brief Plan Uktady Wyglad Budowa
tekst i komunikaty, takze stowo w historia i plan slajdow uktad dopasowany do tresci grafika z marki, nie z szablonu grafika staje sie edytowalnym
stowo slajdem

Yeeva

\NAYED INCHKYIV s Private & Confidential
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Filmy
Nota rezyserska, storyboard i spot z
blokiem bezpieczenstwa

06

Akceptacja
poréwnanie 1:1 i Twoja decyzja



SALINE - SPERSONALIZOWANE SCIEZKI
WIZYT W VEEVA CRM

Path Creator ew Pa
WYZWAN I E Design and manage customer journeys with targeted materials
Przedstawiciel ma kilka minut na wizyte i dziesigtki materiatéw do wyboru. Ta sama
. o o . . . o ee o . Search Materials Type Status . .
prezentacja dla kazdegp lekarza pomija to, na JE’]kIm etapie adopcji terapii jest I.ekalfz | co e — — O o . Customer Onboarding J © Prvew [0 cory | B save
go od niej powstrzymuje. Marketing nie wie, ktore materiaty naprawde odpowiadajg na oo CLL - CIT Selector v
b a ri e ry' All Bamers . Z:rgs:i;iel?zizn;:clElt_e;;ltst gleg?nrvinced or
Engaged
ilters ear Test: 3
ROZWIAZANIE :
Saline to nasza platforma zbudowana natywnie na Salesforce i Veeva CRM, ktora dla Tiggers  Enablers  Folowup  Unassigned Hierarchy Viow 3 stops + 2 materas
kazdego lekarza dobiera wtasciwg Sciezke rozmowy i materiatow.
Product Overview 2024
: Dopasowanie do Iekarza: SCIeZka Wyblerana na pOdStaWIe Segmentu’ drablny adOpCJI’ E z:r.:z:h‘j::i:e i::r(;c:::t::n;o s e Ees ndhenetis ornew customers o Fi.::tgtiel:chP(I)ri‘r::I::t:I:OP:tt:r::al customers through various channels ,‘ i- v
potencjatu i barier wskazanych w ankiecie podczas wizyty. PRI (G
* Sciezki z materiatéw: kroki typu Trigger i Enabler, a w nich slajdy CLM, Approved o M) Prox o2t @
Ema”, material'y dru kowane’ ChPL | aUd|O. Automated email sequence for new customer onboarding
> 5,678 sent [/ 45% open rate
* Path Creator: Brand Manager buduje Sciezki metodg przeciggnij i upusc¢, wspétdzieli je Onboarding  Welcome
i i i i @II» Education & Engagement
mledzy grupaml Ieka rzy I planUJe W CykIaCh. Prvi detailed information an?i bguild trust through educational /‘ i Y

content

* W rekach przedstawiciela: Sciezka dziata w prezentacji Veeva CLM na iPadzie, z
synchronizacjg danych i petnym clickstreamem.

Path Creator w Saline: Sciezka dla grupy lekarzy budowana z biblioteki materiatéw.

Yeeva

salesforoe
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JAK DZIALA SALINE

Dane z CRM

Segment, potencjat i drabina
adopcji lekarza z Product
Metrics w Veeva CRM.

MODULY PLATFORMY

* Dashboard i statystyki

* Import danych z CRM

* Value Pools (grupy lekarzy)
* Ankiety i bariery

* Biblioteka materiatow

\NA/YER [NCHKYIV

Bariery

Przedstawiciel zaznacza z
lekarzem jego bariery w
krotkiej ankiecie na poczatku
wizyty.

* Path Creator

* Sciezki wspétdzielone

* Cykle i kopiowanie sciezek
* Importieksport JSON

* Uprawnienia uzytkownikow

Veeva

salesforoe
Content

Partner
L i PARTNER

3 4 5
Dopasowanie Rozmowa Follow-up
Silnik wybiera sciezke Kolejne kroki prowadzg przez Approved Email po wizycie, a
przypisang do tej grupy lekarzy slajdy CLM, ChPL i materiaty do clickstream zasila analize cyklu.
(Value Pool) i wskazanych wreczenia.
barier.
KORZYSCI

* Kazda wizyta trafia w potrzebe: rozmowa odpowiada na realng bariere lekarza, a nie na ogdlny
scenariusz.

* Marketing steruje trescig centralnie: zmiana sciezki lub materiatu bez wydawania nowej wers;ji
prezentacji.

* Pomiar efektu: widac, ktore Sciezki i materiaty przesuwajg lekarzy w gore drabiny adopcji.

Private & Confidential
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W projektach dla Roche bedzie petnit
funkcje Project Managera,
odpowiedzialnego za kompleksowa
koordynacje i zarzadzanie,
zapewniajgc ptynne dostarczanie
realizowanych dziatan na kazdym

oatanipo

MICHAL JARMULA

Partner, Project Delivery / Pharma & Digital Solutions

Expert

Michat Jarmuta to doSwiadczony Project
Manager z ponad 15-letnim stazem w
prowadzeniu ztozonych projektéw digitalowych,
ze szczegolnym naciskiem na sektor
farmaceutyczny od 2014 roku. Jako Partner
odpowiedzialny za Project Delivery w Wavy
Apps nadzoruje planowanie, koordynacje i
realizacje multichannelowych projektow
marketingowych i edukacyjnych na wielu
rynkach.

Wspotpracowat z czotowymi globalnymi
firmami farmaceutycznymi, m.in. AbbVie,
Takeda, Janssen, Viatris, Teva, Ipsen, Gilead,
Fresenius Kabi, Sanofi i Bayer. Jego
doswiadczenie obejmuje m.in.: strony
internetowe, aplikacje mobilne, kampanie
SEO/SEM, prezentacje CLM, Approved Emails w
ekosystemie Veeva CRM, duze wdrozenia
Salesforce oraz projekty innowacyjne oparte na
Al

\-Lurll\—-

WEE\!"
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MARIIA POLIAKOVA

Partner, Business Development / Strategist

W projektach dla Roche bedzie petnic
role stratega, odpowiedzialnego za
wyznaczanie kierunku dziatan i
wdrazanie innowacyjnych rozwigzan
wspierajgcych cele biznesowe i
marketingowe.

Mariia Poliakova to wizjonerska
liderka z ponad 20-letnim
doswiadczeniem w marketingu life
sciences i projektowaniu szeroko
rozumianej komunikacji.
Specjalizuje sie w strategiach
marketingowych

w farmacji, omni- i opti-channel
engagement, XR, innowacjach
cyfrowych oraz tresciach
edukacyjnych, tgczgc kreatywnosc z
zaawansowang technologig w celu
dostarczania skutecznych
rozwigzan projektowych.

Jako Managing Partner i Business
Development Director w INCHKYI1V,
Mariia stworzyta jedng z
najwiekszych i najbardziej
innowacyjnych agencji marketingu
farmaceutycznego w Ukrainie,
Kierujgc zespotem ponad

90 ekspertow. Pod jej
przywodztwem INCHKYIV
realizowato nagradzane kampanie i
przetomowe projekty w obszarach
RX, OTC, Animal Health i Crop
Science.

Jej praca zostata wyrozniona
wieloma prestizowymi
nagrodami, w tym RX Cub New
York, The Very Best Of i KMFR. W
2025 roku zostata réwniez
wpisana na liste Forbes NEXT
250. Kobieta w technologii, ktéra
ksztattuje przysztos¢ marketingu
farmaceutycznego i innowagji
cyfrowych.

NAA/YES [NCH
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VIRA HRYBOVOD

Medical Team Lead / Senior Medical Copywriter

W projektach dla Roche odpowiadac
bedzie za przydziat zadan i nadzor,
zapewniajgc ptynng koordynacje i
realizacje wszystkich tresci medycznych.

Lekarz Medycyny, kierujgca zespotem medical
writerow, odpowiedzialna za tworzenie
precyzyjnych, skutecznych i zgodnych
regulacyjnie tresci medycznych.

Ekspertka w dziedzinie marketingu
farmaceutycznego i tworzenia tresci
medycznych, certyfikowana w Copywritingu i
UX Writingu.

Wnosi unikalng perspektywe dzieki
doswiadczeniu zdobytemu zaréwno po stronie
firm farmaceutycznych, jak i agencji, tgczac
nauke z marketingiem w spojne strategie.

Jej sciezka zawodowa obejmuje m.in. dwuletnig
rezydenture z choréb wewnetrznych w Szpitalu
Miejskim nr 28 w Charkowie, a nastepnie role
Medical Representative w Teva Pharmaceuticals,
gdzie zdobyta praktyczne doSwiadczenie w
promocji farmaceutycznej i pracy z klientem.

W ciggu ostatnich pieciu lat w INCHKYIV
awansowata z Medical Advisor na Medical Team
Leaderke, obecnie zarzadzajac zespotem ponad 20
medical writerow. Zrealizowata liczne projekty
digitalowe o duzym wptywie, zdobywajgc nagrody
branzowe za innowacyjne kampanie
marketingowe w farmacji.

salesforoe
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ELIZABETH VNUKOVA
Chief Creative Officer / Head of Design Department

Elizabeth Vnukova to uznana liderka kreatywna Kariere rozwijata w roznych branzach, réwniez w
z ponad 10-letnim doswiadczeniem w designie, ramach inicjatyw non-profit. Przed dotgczeniem
brandingu i tworzeniu tresci. Jako Chief Creative do INCHKYIV pracowata w wielu czotowych
Officer i szefowa dziatu designu w INCHKYIV agencjach kreatywnych i dla renomowanych
odpowiada za kreatywng wizje agencji, marek, zdobywajgc bogate doswiadczenie w
prowadzgc multidyscyplinarny zespét w komunikacji strategicznej i visual storytellingu.

tworzeniu innowacyjnych i atrakcyjnych
wizualnie rozwigzan dla marketingu i
komunikacji w farmacji.

Znana z umiejetnosci strategicznego myslenia i
inspirowania zespotow, Elizabeth tgczy
kreatywnosc z celami biznesowymi, dbajac, aby

W projektach dla Roch ' C
projektach dla Roche odpowiadac kazdy projekt wpisywat sie w wizje marki i

bedzie za strategie kreatywna i kierunek Ukonczyta Projektowanie Graficzne na traeh y
designu, zapewniajac, ze wszystkie Charkowskiej Paristwowej Akademii POLrzERy Tynrd.
materiaty bgdg efektowne, zgodne z Projektowania i Sztuki, co stanowi solidng
regulacjami i wizualnie angazujace. podstawe dla jej przywédztwa kreatywnego |
wiedzy w zakresie designu

\NAAYED  INCHKYIV g Private & Confidential
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DZIEKUJEMY
ZA UWAGE

AVAVAVA 4 I N C H KYIV . gm Private & Confidential

Michat Jarmuta

Managing Partner,
Project Delivery

michal.jarmula@wavy-apps.com

+ 48 501 276 947

Marcin Kutakowski

Managing Partner,
Technology & Project Delivery

marcin.kulakowski@wavy-apps.com

+ 48 502 531 002
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